Příloha č. 2 – Správa a realizace online kampaní

Správa a realizace online kampaní v síti internetu pro období 2020 – 2022

		
Rozsah: 
- šíření videospotů v prostředí internetu, 
- následná podpora videospotů kampaněmi do vyhledávání, remarketingovými kampaněmi, kampaněmi cílenými do obsahových sítí Googlu (GDN) a Seznamu,  
- správa sociálních sítí:
· Facebook, Instagram - min. 8 kreativních příspěvků/měsíčně včetně nastavení reklam v Business manageru, vč. reakcí na interakce fanoušků/ followerů
· YouTube - správa kanálu zadavatele (administrace videí, nastavení reklam, reakce na interakce odběratelů)


Online kampaně  

Poskytovatel bude vyrábět a spravovat kampaně v jednotlivých online reklamních systémech Google Ads, Seznam Sklik a Facebook Business Manager a kreativní správu příspěvků na sociálních sítích Facebook a Instragram, včetně správy YouTube kanálu. 

[bookmark: _GoBack]Cílem realizace a optimalizace kampaní je ve všech případech maximalizace jejich výkonu, a to konkrétně:
- maximální zásah cílové skupiny uživatelů,
- maximální četnost zásahu cílové skupiny uživatelů
tak, aby došlo ke zvýšení povědomí o FMT a k následnému zvýšení počtu podaných přihlášek ke studiu. 

Náklady na inzerci (finance vložené do virtuálních peněženek - Google, Seznam, Facebook) půjdou na vrub zadavatele - částky si zadavatel bude dobíjet přímo ve svých vlastních účtech Google Ads, Seznam Sklik a Facebook Business Manager, v souladu s podmínkami jednotlivých systémů.
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